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Jewellery Relations Group (JRG):

Emotionale Fashion-Kampagne
far alle Juweliere erstellt

Marketing und Werbung spielen heutzutage eine im- chmuck ist ... da! Und zwar Schmuck ist ... stilvoll!

. o . . . mit sechs neuen Motiven, die Schmuck ist ... verfiihrerisch!
mer groRere Rolle fiir eine erfolgreiche Préasenz im alle auf die Trends der jetzt Schmuck ist ... individuell!
Markt. Die Jewellery Relations Group (JRG) hat jetzt kommenden Herbst-Winter- Schmuck ist ... edel!

. . . . Kollektionen der Modelabel Schmuck ist ... lassig!
die neuen Motive vorgestellt, mit der alle Fachhéndler abgestimmt sind. Die kom- Schmuck ist .. weiblich!
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ihre gesamten Marketing-Aktivitaten gestalten kén-
nen. Die Verbindung von aktuellen Schmuckstiicken
und der kommenden Herbst-Winter-Mode wird mit

sechs neuen Motiven professionell in Szene gesetzt.

u.J.S. 972007

menden umsatzstarken Mona-
te fest im Blick liefert die JRG jetzt die aktu-
ellen Werbemittel aus, die fiir die verkaufs-
fordernden MaBnahmen von allen Fachge-
schéften eingesetzt werden kénnen. Bei
seinem letzten Treffen verabschiedete der
Aufsichtsrat der JRG einstimmig die von der
federfiihrenden Werbeagentur CKK! Pforz-
heim vorgestellten sechs neuen Motive:

Frisch von den Mode-Laufstegen wur-
den die besten Modefotos des JRG Marke-
tingpartners ORWELL ausgewahlt. Sie wur-
den motivgerecht kombiniert mit aktuellen
Schmuckstticken von den Schmuckfirmen
Carl Engelkemper, Seapearl/Ruppenthal,
Kiihnel Trauringe und Schmuck, Traumgold/
Essigo, Ernst Klumpp/Goldgilde und Louis
Fiessler. Somit wurden markante Trends ge-
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setzt und gleichzeitig die Verbindung zwi-
schen der aktuellen Mode und dem aktu-

ellen Schmuck aufgezeigt. Dargestellt wird
in den sechs Motiven, dass Mode ohne

Schmuck nicht denkbar ist. Die neuen Moti-

ve werden derzeit (iber die an der JRG Mar-
ketingkampagne beteiligten GroBhandler
und Schmuckhersteller an ihre Kunden ver-

teilt. »Das sind momentan rund 1.500 deut-

sche Juweliere, Goldschmiede und Uhren-
fachgeschéfte, teilt die JRG mit.

Neben den aktuellen Postern aus der
Kampagne erhalten die angeschlossenen
Facheinzelhandler die neue Daten-CD, mit
der sie alle Werbemittel selbst gestalten
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kénnen. Auf dieser CD sind alle sechs neuen
Kampagnen-Motive in unterschiedlichen For-
maten enthalten. Zur eigenen Werbemittelpro-
duktion der Fachhandler befinden sich auf die-
ser Daten-CD die kompletten Farb-Druckdaten
flr: Tirstopper, Dekofahnen, Schaufenster-De-
korationen, Poster in den GroRen A3, A2, Al,
AO, Citylight-Plakate, Tageszeitungsanzeigen
in schwarz-weiB3, Kinowerbung, Postkarten so-
wie GroBplakate fiir die AuBenwerbung.

Die ebenso durchdachte wie einfache Menii-
fuhrung der Daten-CD ermdglicht es jedem Ju-
welier, Digitaldrucker oder Werbemittelprodu-
zenten, ohne Probleme das gewahlte Motiv zu
suchen und zu finden. Der Clou bei der Hand-
habung ist, dass sich jedes Werbemittel stu-
fenlos auf das individuell benétigte MaB oder
Druckformat des Fachhandlers bringen l&sst.
Besser und bequemer geht's nicht. Auch diese
Daten-CD ist bei der Werbeagentur CKK! Pforz-
heim realisiert worden und steht allen an der
JRG beteiligten Juwelieren, Goldschmieden
und Fachhandlemn kostenlos zur Verfiigung.

Doch auch diejenigen Juweliere, die sich
noch nicht an der Marketing-Initiative aktiv
beteiligen, kénnen die von der JRG produzier-
ten Motive fiir ihr Marketing nutzen. Der JRG-
Aufsichtsrat hat ndmlich im Jahr 2007 be-
schlossen, diese Daten-CD dem kompletten
Fachhandel Deutschlands zur Verfiigung zu
stellen. Fiir die an der JRG nicht beteiligten
Juweliere kostet die Daten-CD allerdings
49,95 € zzgl. Verpackung und Porto. Durch
diese MalBnahme verspricht sich die Jewellery
Relations Group eine weitere Durchdringung
des Facheinzelhandels. Bestellt werden kann
liber das Internet unter www.jrg-schmuck-ist.
de oder per Post liber JRG Jewellery Relations
Group, PoststraBe 1, D-75172 Pforzheim oder
per Fax 07231- 355 887. Die Auslieferung er-
folgt schnellstmdglich nach Bestelleingang, al-
lerdings nur gegen Vorauskasse. Weitere Infor-
mationen rund um die Marketing-Initiative
von allen Handelsstufen und zu der neuen
Kampagne finden die Interessenten im Internet
unter www.jrg-schmuck-ist.de.

Wenn Sie zu den sechs Motiven der neuen
JRG-Kampagne noch ein individuelles Schmuck-
motiv fiir die Werbung oder Dekoration bené-
tigen und sich vorgenommen haben, die Inter-
gem vom 5. bis 8. Oktober 2007 in Idar-Ober-
stein zu besuchen, dann kann lhnen Ihr Bran-
chenmagazin U.J.S. helfen. Unser beiliegender
FashionGuide zeigt bereits, mit welchen Mode-
trends die kommende Herbst-Winter-Saison
aufwartet und welche Schmuckstticke und Uh-
ren dazu maBgeschneidert sind. In Kooperati-
on mit der Intergem-Messegesellschaft bieten
wir unseren Lesern an, ein Schmuckstiick wah-
rend der Edelstein- und Schmuckmesse von
unserem Fotografen Dirk Weyer professionell
fotografieren zu lassen. Wie das funktioniert,
erfahren sie auf den néchsten Seiten. @
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