Goldene Zeiten!?

Dietmar Krebs

ie Goldstadt und ihre schinen
Luxusprodukte sind zwar in die-
sem Sommer noch nicht in aller
Munde, doch viele Menschen
haben seit dem 17, Juni 2005 massiv zur
Kenntnis nehmen miissen, dass es Plorz-
heim gibt. Die Schmuckwelten Pforzheim
und der gro8e Erdffnungsevent mit den
Folgeveransialtungen haben die Stadt, die
Region und die dort beheimateten Traditi-
onsindustrien aus dem Dornréschenschiaf
geweckt, Plotzlich steht man im Rampen-
licht der Offentlichkeit und das ist auch
gut so. Denn das Grof3projekt unter der
Schirmherrschaft einer Bank hat mit einem
Schiag gezeigt, dass man fur eine ganze
Branche professionell die Werbetrommel
rdhren kann, ein Unterfangen, das in den
letzten Jahrzehnten mehrfach versucht
wurde, das aber immer wieder gescheitert
ist. Sieht man einmal von der |RG, der Je-
wellery Relations Group, ab. Aber diese
konnte aufgrund fehlender Mittel auch
noch nicht zum groBen Marketingschlag
aushaolen.

Doch zurlck zu den Schmuckwelten.
Es ist schon grandics, was die Presse, die
1.400 geladenen Gaste und weitere Tay-
sende von Schaulustigen am 17. Juni in
Augenschein nehmen konnten, Ein Rund-
gang durch die Welten des Schmucks
machte vielen erst einmal deutlich, wie
groB das Projekt ist. Die Dimensionen -
und das wird erst nach der Eréffnung klar
- sind von den meisten Branchenteilneh-
merm unterschdtzt worden, Und auch die
Folgeveranstaliungen, wie die neunte
Etappe der Tour de France mit dem Start
an der goldenen Startlinie in Pforzheim
und das anschlieBende Prominentenrad-
rennen, das live in der ARD ausgestrahlt
wurde, haben positive Signale aus der
Goldstadt in deutsche Wohnstuben ge-
schickt. Miss Schmuckwelten und haufig
an ihrer Seite OB Christel Augenstein wer-
den immer stirker zu Werbetriigern fur

die Goldstadt, Ein wichtiger Schritt ist ge-
macht, um Schmuck wieder ins Bewusst-
sein der Menschen zu bringen. Weitere
miissen folgen, um die Umsdtze wieder in
die Hohe zu bringen. Ein Anfang ist ge-
macht, und ein guter noch dazu.

Doch mit der Erdfinung der Schmuck-
welten keimt auch Skepsis auf, und 2war
von den Facheinzelhindlern, die im raegio-
nalen Umfeld angesiedelt sind. »Glauben
Sie mir, ich will nicht in der Branche den
Ruf bekommen, dass ich Kunden von Kal-
legen abwerben wille, erklirte Centerma-
nager Georg Leicht den Juwelierskollegen,
die rum ersten informellen Rundgang in
die Schmuckwelten kamen, Doch eine ge-
wisse Skepsis seitens der Fachhdndler ist
geblieben. Warum das so ist erfahren Sie
in unserem Fokus-Thema, das sich ausgie-
big mit der Eréffnung der Branchenwelten
Pforzheim hefasst. Und ob mit der Eroff-
nung der Schmuckwelten wieder »Goldene
Zeitene in der Goldstadtregion anbrechen,
das werden wir weiterhin beobachten,

Dass nicht nur Gold gldnzt, sondem
auch Edelstahl, Titan, Acryl und Co. glanz-
volle Akzente setzen kdnnen, damit be-
schaftigt sich unser Schmuckthema. Im Uh-
rensektor widmen wir uns den sportlichen
Modellen, ein Bereich, der aus den Sorti-
menten der Fachgeschifte nicht mehr weg-
zudenken ist. Unc da konnte Hans-Jorg
Seeberger wieder fiir Schlagzeilen sorgen.
Der Chef der EganaGoldpfeil Gruppe lan-
cierte in Berlin die Marke Puma. Die Uh-
ren mit der springenden Raubkatze auf
dem Zifferblatt sollen ein weiteres wichti-
ges Standbein des grofien Luxusgiiterkon-
zerns werden. Man darf gespannt sein,
wie Mitbewerber Adidas, unter der Lizenz
von Fossil, 2006 darauf reagieren wird,
Bei den Herbstmessen blicken wir auf die
Verznstaltungen von Hamburg bis Hong-
kong und unsere Industriethemen befas-
sen sich mit dem Thema Dekoration und
Verpackung. Viel Spa beim Lesen.
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