SERVICE

Blickpunkt
Handwerk

Erstmalig in der Geschich-
te der Branche haben sich
die Verbdnde aller Han-
delsstufen und die Insti-
tutionen entschlossen, fiir
Schmuck ein neues und
gemeinsames Image zu
realisieren. Aus diesem
Grunde wurde die Jewel-
lery Relations Group (JRG)
gegriindet.
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Initiative Schmuck:

»Nur gemeinsam
sind wir starkl«

rstmalig in der Geschich-

te der Branche haben

sich die Verbande aller

Handelsstufen und die
Institutionen entschlossen, fiir
Schmuck ein neues und ge-
meinsames Image zu realisie-
ren. Aus diesem Grunde wurde
die Jewellery Relations Group
(JRG) gegriindet.

Die Jewellery Relations Group
ist fiir alle organisatorischen
Abldufe und alle Mafinahmen
wie zum Beispiel Kampagnen
und Events zustandig. Die drei
Ziele sind:
® Schmuck in der Werte- und
Bediirfnis-Skala des Publikums
wieder besser zu positionieren,
unter die Top-Ten zu bringen
(derzeit 26.-28. Stelle),

@ die sich drastisch verandern-
den Schmuck-, Uhren- und Edel-
steinmarkte in Deutschland po-
sitiv zu beeinflussen,

@ fiir die gesamte Branche ei-
ne deutliche Umsatzsteigerung
in den nachsten Jahren zu er-
reichen.

Um diese drei Ziele zu errei-
chen, realisiert die Jewellery Re-
lations Group ab Sommer 2004
die Cross-Media-Kampagne
»Schmuck ist ...«. Zur Teilnahme
aufgerufen sind die Branchenun-
ternehmen aller Handelsstufen,
unabhdngig von der Vertriebs-
struktur und Vertriebsform.

Der von einigen wenigen zu
horende Einwand, dass letzt-
lich liberregionale bundesweite
Werbung zum Beispiel auch
den Warenhdusern und Filialis-
ten niitzt, ist so nicht richtig.
Sind es doch zur Zeit mehr
oder weniger iiberwiegend Wa-
renhduser und Filialisten, die
flachendeckend fiir Schmuck
Werbung betreiben und in aller
Regel mit einer deutlichen Sog-
wirkung auch und gerade fiir
den klassischen Facheinzelhan-
del/Handwerk.

Jewellary Relations Group

Eina Infiative
dar dautashen
schmuckbranche

Deshalb hat der Facheinzel-
handel an deren Werbung jah-
relang partizipiert! Das reicht
jedoch nicht aus! Der Fachein-
zelhandel muss selbst in die
Werbung einsteigen. Aber nur
eine gemeinsame iiberregiona-
le Werbung wird nachhaltig zu
Kaufanreizen motivieren.

Auch Internet-Anbieter und
Fernsehanbieter wecken letzt-
lich beim Publikum das Begeh-

im Schmuckbereich an seine
jeweiligen Lieferanten:

® Grohandel

@ industrielle Hersteller

® Scheideanstalten

® Sonstige

Die Berechnung erfolgt vor
MwsSt. Diese Werbeabgabe wird
auf jeder Lieferantenrechnung
separat ausgewiesen. Den Auf-
wand fiir Fakturierung in neue
Software und Abfiihrung der
Werbegelder wird von den Lie-
feranten getragen. Sie fiihren
die Werbegelder monatlich auf
das Konto der Jewellery Rela-
tions Group ab.

Dass letztlich bei (blich an-
gewendeter Kalkulation der
Werbeeinsatz von 1 Prozent auf
den Einkaufspreis in Relation
zum Umsatz nicht hoch ist, zei-
gen folgende kleine Rechen-
beispiele:

Umsatz 150.000 € 300.000 € 600.000 €
davon Schmuck 60 % 90.000 € 180.000 € 360.000 €
davon Wareneinsatz
50 % (EK) 45.000 € 90.000 € 180.000 €
davon Werbung JRG
1% (vom EK) 450 € 900 € 1.800 €

ren nach Schmuck, allerdings
flir einen begrenzten Zuschau-
erkreis.

Vielfach ist tibrigens bei Grof3-
vertriebsformen der Branche
kein Unterschied in der Kalku-
lation, in der Preisgestaltung
der Schmuckstiicke festzustel-
len, es sei denn, es handelt
sich um firmenindividuelle Ak-
tionsware.

Die Finanzierung ist absolut
transparent. Ab dem 1. Marz
2004 leiten deshalb alle in der
Branche — Industrie, Handwerk,
Handel und Zulieferer — ihren
Beitrag. Das heif3t in der Praxis:

Der Fachhandel zahlt 1,0 Pro-
zent auf seinen Einkaufspreis

Jeder Betrieb kann sich selbst
ausrechnen, was er fiir diesen
kleinen Betrag an Werbung
machen kann. Im Regelfall ein
bis zwei Anzeigen in der Tages-
zeitung und dann ist es auch
schon wieder vergessen! Ergo:
»Nur gemeinsam sind wir
stark!«

Schmuck tber den Preis
dem Publikum anzubieten ist
eine Schiene. Das Bediirfnis,
das Begehren fiir Schmuck in
seinen vielfaltigsten Kreatio-
nen in emotionaler Absicht bei
einer liberregionalen Werbung
dem Publikum zu offerieren, ist
die andere Schiene. @

HoRsT VALENTIN, BODO JONDA



