Prototypech fur dve Branche und daher pramiert: Dee
wSChmuck st " Kampagne der NG

Ausgezeichnet

Die Kampagne Schmuck ist ..." wurde An-
fang Januar fir das Jahrbuch der Werbung
2008 ausgewahlt. Entwickelt und gestaltet
wurde sie von der CKK Claus Kuge Crea-
tive Kommunikations- und Werbeagen-
tur in Pforzheim, im Namen und Auftrag
der Jewellery Relations Group GmbH JRG
Pforzheim. Nach Auffassung der Jury hat
die Kampagne den hohen Wettbewerbhs-Kri-
terien entsprochen:

- Die Kampagne sei prototypisch fur ihre
Branche, das heit, sie hat thematische Sub-
stanz und Akrualitie,

- Die Kampagne sei in der inhaltlichen und
formalen Strukrur pelignant und setzte sich
vom (blichen Durchschnirtt positiv ab,

- Die Kampagne habe ein klar definiertes
Konzept der Marketing-Kommunikation
transparent gemacht, sei also kein Gelegen-
heitsspot oder eine Zufallsanzeige.

- In der Kampagne wiirden Kontinuitit und
Konsequenz in der verfolgten Strategie deut-
lich werden.,

~ Die Werbung habe exemplarischen Wert,
vor allem hinsichalich threr konzeptionellen
und gestalterischen Qualitie.

Das Jahrbuch der Werbung ist seit 45 Jah-
ren deutschlandweit der wichtigste Wettbe-
werb fur Branchenwerbung. Es hat sich in
der Medien- und Kommunikationswelt als
Standardwerk etabliert. Ungefishr 400 Agen-
turen mit mehr als 1300 Kampagnen betei.
ligen sich jihrlich am Wettbewerb. Die Jury
setzt sich aus 19 unabhlingigen Experten der
Medien- und Kommunikationsbranche aus
Deutschland, Osterreich und der Schweiz
zusammen. Die Ergebnisse des Wettbewerbs
finden Eingang in die nationalen Kreativ.
Rankings der Werbe- und Kommunikati-
onsbranche, die in den fihrenden Fachzeit-
schriften W&V (Werben & Verkaufen) und
Horizont gefihrt werden. Das Jahrbuch der
Werbung 2008 erscheint im Miirz 2008.

www jrg-schmuck-ist de

Urheberrecht bei
Fotos beachten

Wer cin Foto von einem Fotografen anfer-
tigen lisst, hat nach § 60 UrhG das Rechr,
sich Vervielfiltigungen oder Kopien an-
fertigen zu lassen und diese zu verbreiten.
Eingeschrinkt wird dieses Recht jedoch
durch den Urheberrechtsschutz des Foto-
grafen, warnt die Deutsche Anwalts- und
Steverberatungsvereinigung fir die mit-
telstandische Wirtschaft (DASW) und zwar
unabhangig davon, ob das Bild privat oder
gewerblich genutzt wird, Lichtbilder und
Fotos sind mindestens fir 50 Jahre nach
ihrem ersten Erscheinen und maximal bis
70 Jahre nach Tod des Urhebers geschurzt.
Daraus folgt, dass jedes Foto nach dem Ur-
heberrecht geschiitzt und jede Verwertung
im Internet ohne Zustimmung des Urhebers
rechtswidrig ist. Nur wenn der Fotograf zu-
mindest einen Teil der Nutzungsrechte auf
den Auftraggeber dbertrige, ist dieser in der
Lage, die Aufnahme durch Veréffentlichung
im gewiinschten Umfang zu verwerten. Aus-
schlaggebend ist demnach, was bei der Auf-
tragsvergabe zwischen Fotograf und Kunde
vereinbart wurde. Dies kann die Nutzung
2um einmaligen Gebrauch, privat oder ge-
werblich zu einem bestimmten Zeitpunkt,
in einem bestimmten Medium oder die Er-
laubnis z2ur vollumfanglichen risumlichen
und zeitlich unbegrenzten Nutzung sein.
Unbedingt ist hier eine klare, schriftliche
vertragliche Regelung ndtig. Andernfalls
dirfte es tever werden. Grundsiszlich kann
der Fotograf die weitere Nutzung untersa-
gen und dazu auffordern, das Foto binnen
einer Frist aus dem Internet zu entfernen.
Alternative ware ein Angebot, das Foto ge-
gen Bezahlung eines angemessenen Hono-
rars, weiter zu nutzen, Unabhangig davon
hat der Fotograf Anspruch auf Schaden-
ersatz in Hohe des entgangenen Gewinns,
das heiit, das Honorar, das bei einer er-
laubten Verdffentlichung fallig gewesen
wiire. Beachtet werden muss, so die DASV,
dass der Schadenersatz auch Steuern und
Sozialabgaben, die auf das Honorar entfal-
len, einschlieBt, Zusiitzlich kann Schaden-
ersatz fir die Klirung und Rechtsverfolgung
der unerlaubten Nutzung verlangt werden,
Hierzu gehoren die Kosten fir Sicherungs-
kopien usw,, sonstige Aufwendungen wie
entgangener Gewinn fir die Zeit, welche
fur die Sachverhaltsaufklirung verwendet
werden musste sowie Rechisanwaltskosten
fur die Verfolgung der Rechtsverletzung
und die Durchsetzung der Anspriche.

Sie mit Qualitat und
Leistung. Sie garantieren,
dass Sie mit Schmuck-
Halbfabrikaten von
Dietrich immer TOP sind.

Fordern Sie ausfuhr-
liche Informationen
uber unser Fertigungs-
Programm an:

Kugeln - Zwischenteile
Brisuren - Ohrstecker
Creolen-Mechaniken
Kalotten - Endkapseln
Krokodil-Klemnmen
Krawatten-Schieber
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