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Foto: Orwell Wiinsch Fahrerlager

JRG kooperiert mit Orwell

Im Januar 2007 haben sich die JRG Jewellery Relations Group
und die Modemarke Orwell zu einer Kooperation bei gemein-
schaftlichen Event- und Werbeauftritten in der Schmuckbran-
che entschlossen. Durch seine Fashion-Auftritte auf den Lauf-
stegen der Trendshows ,Schmuck und Uhren® in Pforzheim
ist Orwell in der Schmuckbranche kein Unbekannter mehr.
Medien, Juweliere und Promis waren begeistert von den inspi-
rierten Mode-Prasentationen. Orwell Selected Styles zielt mit
seinen Kollektionen auf junge Frauen ab 16 Jahren bis hin zu
den modebewussten Damen um 5o Jahren. Diese Zielgruppen
entsprechen den ebenfalls zielgruppenorientierten Marketing-
und Werbemalinahmen der JRG Jewellery Relations Group.

Die Modemarke mit Sitz im badischen Ubstadt-Weiher
hat in Deutschland bei der Gesamtheit aller Frauen laut der
Kommunikationsanalyse 2006 der Frauenzeitschrift,,Brigitte*
einen Bekanntheitsgrad von 17 Prozent mit steigender Ten-
denz durch eine breite
Distribution in Mode-
fachgeschaften und
eigenen Shops. Im Jahr
2005 hat der Umsatz
der Firma bereits bei
Uber 40 Millionen EUR
gelegen.

Dieraumliche Nahe
Orwells zu Pforzheims
,Kompetenz-Center”
im Industriehaus mit
Sitz (fast) aller Verban-
dederBrancheundden
Schmuckwelten schaf-
fen fur diese Koopera-
tion nahezu ideale Vo-
raussetzungen. Syner-
Mit seiner Lola, Jahrgang 1972, schafft gien bei Fotoshootings
Orwell-Griinder Gerd Wiinsch 340 km/h. von DSU Deutsche
Ahnlich rasant soll die neue Partner- Schmuck und Uhren

schaft mit der JRG das Begehren nach
Uhren und Schmuck wecken und SIC Schmuck In-
formations Centrum

werden jetzt schon sichtbar. Die Schmuck-Models tragen
zu den neuesten Schmuck- und Uhrentrends der flihrenden
deutschen Hersteller der Hochkarat-Branche die brandaktu-
ellen Fashion-Highlights von Orwell.

Zielgruppenorientierte Mode, Aktualitat, pragende Trends
und Qualitat werden somit gemeinsam und medienwirksam
visualisiert. Durch das Branchen-Kompetenz-Center in Pforz-
heim und seine Presseverteiler und Kontakte erreichen die
gemeinsamen Modeshootings nicht nur die Branchen-Fach-
presse sondern auch Mode-, Frauen-, Gesellschaft- und Life-
style-Magazine sowie Radio- und TV-Sender. Mit der Pressear-
beit der JRG wurden im vergangen Jahr Leser im zweistelligen
Millionenbereich informiert und tUber das Thema Schmuck,
Uhren und Mode sensibilisiert. Allein tber die Trendshow be-
richteten baden-wirttembergische Tageszeitungen in einer
Gesamtauflagenhohe von weit lber 500 ooo Exemplaren,
dazu kamen die Berichterstattungen und Beitrage in TV und
Horfunk.



