Fiir funkelnde Auftritte sorgen Swarovski-
Kristalle neverdings in der Textilmode. Auf
der Bread & Butterin Barcelona prasenticrte
der Hersteller zusammen mit Modedesignern
die Moglichkeiten, Textilien mit den Ghtzer-
steinen auszustatten. Der glamourdse Effekt
liegt voll im Trend

Jewellery Relations Group, K&nlgstelnﬁ—

Werbeaktion
wird fortgesetzt

Konigstein - Die erfolgreiche Werbeaktion
mit Postern sowie POS-Werbemittel-CDs aus
dem Vorjahr wird fortgesetzt, Mitsechs neu-
en Motiven kdnnen die Partner der JRG in
den kommenden umsamzstarken Monaten
kriftig die Werbetrommel fiir Schmuck rilh-
ren. Bei der letzten Aktion im Vorjahr wur-
den (iber 18 000 Poster, 15 000 kleine Deko-
poster, 1000 POS-Werbemittel-CDs dber
Hersteller und GroBhandel an die Juweliere
verteilt, diein der JRG aktivsind.

Frisch von den Mode-Laufstegen der Welt
wurden die besten Modefotos ausgewahbt,
Sie werden kombiniert mit aktuellen
Schmucksticken von Deutschlands flihren-
den Herstellern. Wieder unter dem Slogan
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WSchmuck Ist ..." setzt diese Kampagne mar-
kante Trends und stellt die Verbindung zwi-
schen der akruellen Mode und trendigem
Schmuck her,

e sechs neuen Motive werden Ende
Oktober uber die an der JRG-Kampagne be-
teiligten Grohiindler und Schmuckherstel-
ler an ihre Kunden verteilt. Das sind akruell
schon uber 1 SO0 deutsche Juweliere, Gold-
schmiede und Uhrenfachgeschiifte.

Die aktiven Fachhindler erhalten auBer-
demdie neue Daten.CD , Schmuck ist ... fur
die Gestaltung ihrer Werbemittel wie ‘Tar-
stopper, Dekofahnen, City-Light-Poster oder
Postkarten, Anzeigen und vieles mehr. Die
an der JRG beteiligten Juwebiere, Gold-
schmiede und Fachhindler erhalten diese
POS Werbemittel-CD kostenlos. Der JRG-
Aufsichisrat, Platin - Gikde International
(Deuvtschland), Diamant Promotion-Service
(Diamond Trading Company) und die Fach-
zeitschriften GZ Goldschmiedezeitung, UJS
Uhren Juwelen Schmuck waren sich daruber
einig, diese Daten-CD erstmals dem kom-
pletten Fachhandel Deutschlands zur Verfu-
gung zu stellen. Flr Juwelicre, die zurzeit
noch nicht an der JRG beteiligt sind, kostet
die Daten-CD 49,95 EUR zuziiglich Verpa-
ckung und Porto. Durch diese MaBnahme
verspricht sich die Initiative c¢ine weitere
Durchdringung des Facheinzelhandels. Be-
stellt werden kann die CD iiber das Internet
unter  www.jrg-schmuck-ist.de, per Post
iiber JRG Jewellery Relations Group, Post-
strafle 1, D-75172 Pforzheim, oder per Fax
07231/355887.

Schmuck ist

rspleilt!

Noch ohne Schmuck: eines der neuen JRG-

Motive fur die Werbekampagne
2005 /Frihjahr 2006

Fossil, Erlstiitt

Lizenzvertrag mit
Diesel fur Schmuck

Mtinchen - Fossil hat einen weiteren welt-
welten Lizenzvertrag mit dem Modelsbe!
Diesel umerzeichnet. Er sichert dem Unter-
nchmen das Recht, exklusiv die Diesel
Schmuckkolleksion zu produzieren, zu ver-
markten und zu vertreiben. Seit 1999 be-
treut Fossil die Diesel-Uhrenkollextion. Die
Lizenz wurde mzwischen bis 2010 verlin-
gert, Die Diesel-Schmuckkollektion wird aus
80 Schmucktedlen bestehen, verschiedene
Themen aufgreifen und extremen Wert auf
Details legen. Die ersten Stucke wird man
aufder Baselworld 2006 sehen.

»Respekt zu bezeugen ist
heutzutage fast ebenso
schwer wie Respekt zu
verdienen.”

Joseph Joubert, franzdsischer Moralist

Goldpreis

Ol treibt
Edelmetallkurs

Frankfurt/M. - Gold- und Olpreis korrespon-
dieren miteinander. Im langfristigen Durch-
schnitt war eine Feinunze Gold rund 15-mal
teurer als ¢in Barrel O, In den vergangenen
Jahren jedoch rutschte das Verhalinis gele-
gentlich auf Tiefstwerte zwischen 8 und 10
ab, um anschlieBend nach kurzer Zeit wie-
der auf diesen Durchschnittswert nach oben
zu tendicren. Diese Beobachtung veranksst
Experten, bei einem Olpreis von 65 US-Dol-
lar und einem Goldkurs von 445 US-Dollar
auf steigende Preise zu setzen. Gold ist der-
zeit sichen Mal so tever wie der Energietra-
ger, Legt man die Formel der Vergangenheit
an, misste der Goldpeeis in die Hohe gebhen

Kurzfristig wird deshalb mit 500 US-Daollar
pro Feinunze gerechnet. Wird sich der Ol
preis bei SO Dollar pro Barrel einpendeln,
misste mit der Formel _15-mal teurer”™ der
Goldpreis eigentlich auf 750 Dollar steigen.



