KAUF- UND ERLEBNIS\WELTEN

Schaufenster

mit Fernwirkung

Wie Juweliere ein eigenstandiges Profil mit JRG-Postern erzielen

ie GZ sprach mit Karl-Eugen Fried
rich, Geschiftsfihrer und Inhaber
des renommierten Kolner Juwe
lers Linn, Gber die Moglichkeiten eines
aufmerksamkeitsstarken, eigenstiindigen
Aufrritts fir den Uhren- und Schmuckfach

hande!l

GZ: Herr Friedrich, Sie setzen die Werbemarte
rialien der JRG filr die Gestalturng Ihrer Schau

fenster ein. Was versprechen Sie sich davon?

FRIEDRICH: Juweliere haben gerade bel der
Schaufenstergestaltung oft das Problem,
dass die Gesamewirkung schr kleinteilig ist
Die Auslagen werden zumeist mit den Dis-
plays der verschiedenen Hersteller bestackt
Der Nachbarjuwelier verfuge hilufig Gber ge

Der Nachbarjuwelier verfiigt
hdufig iiber genau die gleichen
Prasentationsmittel. Da geht das

eigenstandige Profil verloren.

nau die gleichen Prasentationsmittel. Da
geht das eigenstindige Profil verloren, Zu
dem will der Juwelier moglichst seine ge

am &Y Aa sunlk

samte Sortimentshreite dem Laufpublikum

zeigen, die Ware ist aber sehr klein, Moderne
Geschaftsbauten haben hohe,
lichte

Solch cinem Schaufenster fehlt

Schaufensterfronten

ohne groBformatige Werbebot
schaften der Eyecatcher, es
wirkt geradezu leer, Wir setzen
daher bei Juwelier Linn auf die
Anzeigenkampagne Schmuck
ist ...". Die Motive lassen sich als Poster oder
Fahnen in beliebigen Formaten fur sehr we
nig Geld herstellen. Meine Dekofahnen ha

ben gerade mal 35 EUR das Stiick gekostet
Basis ist die CD der JRG mit den kompletten

Daten der Kampagnen-Motive

GZ: Was macht diese Kampagnenmotive den
ft auch sehr gut gemachten Werbemitteln der

Hersteller tberfegen?

FRIEDRICH: Nun, gerade weil es ein neutra
ler, hochwertiger und einheitlicher Auferin
ist. Nicht die Ware eines bestimmten Her
stellers wird in den Vordergrund gertickt
sondern Schmuck als begehrenswertes Kon
Bilder
Schmuck mit Mode, sie wecken Emotionen

sumgut an sich. Die verbinden
und Aufmerksamkedr. Die Kampagnen-Mot|
ve wurden von einer professionellen Werbe
igentur entwickelt mit dem Ziel, dass die Be
trachter Lust auf Schmuck bekommen. Die
Bilder haben eine ausgezeichnete Fernwis

kung, die den Blick der Passanten auf das Ge

schaft lenken - das wellS ich aus eigener Er
fahrung. Es gibt sechs Motive, die der Juwe
lier einsetzen kann, Ein einzelner Fachhiind-
ler kdnnte sich in Eigenregie solch einen
professionellen Werbeauftritt kaum leisten

GZ: Herr Friedrich, wir danken lhnen fir das

Gesprich



